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Willkommen zur Pressekonferenz

Neuen Aktionsformen 
„Raus aus den Mehrpack-Aktivitäten“

als Start des neuen CSR-Konzepts

Mi 18.07.2012 um 09:30 Uhr
SOMA Linz
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„jetzt für morgen“ ist am Kerngeschäft ausgerichtet, denn wir wollen dort
ansetzen, wo wir das meiste bewegen können.

Wir wollen mit einfachen, praktikablen Maßnahmen viel Wirkung erreichen –
gemeinsam sind wir stark.

Die Strategie der  Pfeiffer Unternehmensgruppe ist seit 
mehr als 10 Jahren auf ertragsorientiertes Wachstum 
ausgerichtet. 
Dabei wollen wir wirtschaftlich nachhaltig erfolgreich sein 
und ressourcenschonend vorgehen. 
Wir wollen für Kunden und Mitarbeiter einen Mehrwert 
schaffen und einen fairen Umgang mit Partnern pflegen.
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Das EU-Parlament schlägt vor, 2014 zum 
„Europäischen Jahr gegen Lebensmittelverschwendung“
auszurufen. 

• Die EU will den Anteil weggeworfener Lebensmittel (89 
Mio to, davon 42% im Haushalt, 5% im Einzelhandel) 
bis 2025 halbieren.

• 179 kg Lebensmittel pro EU-Bürger werden jährlich 
weggeworfen.

• 79 Mio EU-Bürger leben unterhalb der Armutsgrenze.
• Wir wollen einen aktiven, CSR – konformen Beitrag 

zur Müllvermeidung durch den Handel leisten.
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Der Anlass



www.pfeiffer.at

Bestehende Aktionsformen,
• konditionieren den Verbraucher, sich wie in der 

Nachkriegsära einzudecken
• sprechen den Verbraucherreiz nicht mehr an, schaden 

der Betriebsform
• produzieren Müll durch Nichtverbrauch
• reduzieren die Kontaktzahl in der Nahversorgung
• reduzieren den gewünschten Frischegrad
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Warum neue Aktionsformen?
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• Raus aus den Mehrpack-Aktivitäten.
• Umsetzung ab sofort.
• Sparen ab dem 1. Produkt.
• Bewussterer Umgang mit Lebensmitteln.
• Müll vermeiden.
• Mitentscheidung der Kunden aus 

Aktionspool. Nutzung neuer Medien. Voting.
• Einbindung der Industrie. Innovationsartikel.
• Gründung einer Plattform. 

Treiber Konsumenteninformation. NGOs. Kirche
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Neue Aktionsformen. Kernbotschaften
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• Zielpunkt ist ein expliziter Gegner 
von Multi-Packs

• Industrie bietet gerne Multi-Packs an.
• Zielpunkt vermeidet diese seit einigen Jahren wo 

nur möglich!
• Speziell bei Produkten mit kurzer Haltbarkeit sind 

Multi-Packs nicht sinnvoll.
• Mehrfach positiv von der Arbeiterkammer als 

Vorreiter hervorgehoben.
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Nein zu Multi-Pack bei Zielpunkt  
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• Alternativen:
– Raus aus Multi-Pack und rein in sinnvolle Aktionspolitik
– Mündige Konsumenten entscheiden selbst, welche 

Menge sie kaufen möchten!

Bei Zielpunkt erhalten Konsumenten die 
kleinstmögliche Einheit zum besten Preis

– Beispiel: 1 Flasche, 1 Dose, 1 Joghurt…
– Konsument wird nicht zum Mehrkauf verleitet
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Nein zu Multi-Pack bei Zielpunkt 
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• Vorteile:
– Müllvermeidung
– Konsument geht öfter einkaufen, hat dafür immer 

frische Ware.
– Nein zu Vorratshaltung, die nicht mehr zeitgemäß ist!

1 Euro Produkte: 
– Bestimmte Produkte um einen Euro pro Stück im 

Angebot
– „Genau was und wie viel ich brauch“
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Nein zu Multi-Pack bei Zielpunkt 
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Neue Aktionsformen. Umsetzungsbeispiel


